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AgendaAgenda

o Oferta de Activos para la Tecnología de Información

o Fenómeno de las Cabinas Públicas

o Comercio Electrónico

o Experiencias Locales

o Conectividad en el Perú



Usuarios de InternetUsuarios de Internet

Estimado de Usuarios de Internet
por cada 10.000 habitantes (2001)

Fuente: UIT Elaboración: OSIPTEL
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1,740 Cabinas de acceso a Internet    83% de internautas.



Penetración de Internet: ComparativoPenetración de Internet: Comparativo
InternacionalInternacional

** PBI per cápita vs. Usuarios de Internet  10,000 habitantes (año 2001)

Fuente: UIT, FMI Elaboración: OSIPTEL
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Activos para TICActivos para TIC
(% de Hogares de Lima Metropolitana)(% de Hogares de Lima Metropolitana)

Fuente: Apoyo Opinión y Mercado (2002)
Lima Metropolitana
Elaboración: OSIPTEL
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Fuente: Apoyo Opinión y Mercado (2002)
Lima Metropolitana
Elaboración: OSIPTEL
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Uso de InternetUso de Internet

Fuente: Apoyo Opinión y Mercado, 2002

He visto pero
no he usado Internet

No ha oído de Internet

Ha oído y usado una
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50%

Frecuencia de Uso, 2002
Conección por lo menos 1 vez :     18%
No tiene conexión frecuente :           7%
No ha usado Internet:                      75%



Internet por tipo de accesoInternet por tipo de acceso
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de acceso
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Fuente: Apoyo Opinión y Mercado, 2002



Fenómeno de las CabinasFenómeno de las Cabinas
PúblicasPúblicas



Cabina de Internet: CaracterísticasCabina de Internet: Características

Administrador:
Dueño, familiar o

amigo

Tiempo de vida:
1,2 años en
promedio

# de computadoras:
12 en promedio

(ensambladas en
mayoría)

Asociación
Gremial:

90% independiente
10% en gremios

Tipo de local:
70% alquilado

30% propio

Tarifa:
S/. 2.00 por hora
(rango: S/. 1.5 -
S/. 3.5 por hora)

Tipo de
Conexión:

Acceso dedicado
(línea dedicada o

ADSL)

Servicio
Adicional:
Telefonía IP

# de usuarios:
55 personas al

día en promedio

Tipos de
problemas:

Fuerte competencia,
Informalidad, y
Problemas de

seguridadFuente: OSIPTEL 



Cabinas de Internet: Servicios que brindaCabinas de Internet: Servicios que brinda
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Fotocopiados

Fuente: OSIPTEL 



Uso de Cabinas de InternetUso de Cabinas de Internet

Adultos
14%

Niños
9%

Jóvenes
77%

Tipo de Usuarios
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Comunicación

Estudios universitarios

Estudios escolares

Buscar pareja

Buscar trabajo

Noticias

Turismo

Tipo de Usos

Fuente: OSIPTEL 



Comercio ElectrónicoComercio Electrónico



Brasil
70,71%

Otros
5,93%

Perú
0,09%

Chile
3,51%

Argentina
9,29%

Mexico
10,46%

Perú vs. LatinoaméricaPerú vs. Latinoamérica

Fuente: The Boston Consulting Group (2001), Semana Económica (2002)

Ventas Electrónicas al Consumidor

América Latina: US$ 1,281 millones durante el año 2001
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Fuente: The Boston Consulting Group (2001), Semana Económica (2002)

En el mercado peruano, cerca del 90%
de las ventas electrónicas al

consumidor se concentran en tres
empresas: Sagafalabella, E. Wong

y Peru.com



América Latina: ¿Cómo pagan?América Latina: ¿Cómo pagan?

Otros medios:
depósitos 

bancarios, pagos 
en cheque, otros

34%

Tarjetas propias
9%

Tarjetas de crédito 
y débito

57%

Fuente: The Boston Consulting Group (2001)

Medios de pago más utilizados en la región



Perú: Tenencia de medios de pagoPerú: Tenencia de medios de pago
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Fuente: Apoyo Opinión y Mercado.
Estudio de Niveles Socioeconómicos
Muestra: Lima Metropolitana, año 2002

Tipo de Activo

Tenencia de activos bancarios



¿Quien compra?¿Quien compra?

Fuente: Apoyo Opinión y Mercado
Estudio de Niveles Socioeconómicos (2002)

• América latina recibe remesas por
US$M 23,083.

• Crecimiento a un ritmo de 15% anual.
• Perú recibe cerca de 1,000 millones de

dólares en 2001.
• El costo por remesa es de 10% a 15%.

México 9273
Brasil 2600
El Salvador 1972
Rep. Dominicana 1807
Ecuador 1400
Jamaica 959
Perú 905
Haití 810
Colombia 670
Nicaragua 610
Guatemala 584
Honduras 460
Bolivia 103
Cuba 93

Remesas hacia latinoamerica y el 
Caribe en 2001
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Fuente: MIF-IADB 2002

¿Dónde se encuentra el familiar?



Experiencias localesExperiencias locales



Granja Porcón - Cajamarca

Cooperativa rural que ofrece un programa de
agroturismo en la sierra norte de Cajamarca, en
labores agrícolas y ganaderas.

Elementos innovadores:

Intercambio cultural es a través de la convivencia
con miembros de la comunidad. Ello permite
conocer el estilo de vida, tradiciones y actividades
cotidianas de una granja rural con bosques
reforestados a más de 3.000 m.s.n.m.

Eco-TurismoEco-Turismo

Fuente: Sitio web de la granja

Cotahuasi - Arequipa

Fuente: AEDES

•   A 12 horas en automóvil desde Arequipa a 3,600
m.s.n.m.

•   Ingreso per cápita es de alrededor de US$
250/año.

•   Uno de los más bajos índices de desarrollo
humano según PNUD.

•   Integración con el mundo: a través de la Cabina
Pública y organización de la comunidad.



Chincheros - Cusco

•   Hace unos años la cooperativa agrícola
recibía aproximadamente US$113 al mes
vendiendo variedades de papa, ají y otros
vegetales.

•   Hoy, vende directamente a Estados
Unidos y gana aproximadamente US$1.300
por mes.

AgroexportaciónAgroexportación

Fuente: IDB Americas Online

Cotahuasi - Arequipa

•   Agroexportación a Europa.

•   Ingresos por kiwicha orgánica, Anís, tarwi,
frijol, habas, quínua en US$ 350,000 anuales.

•   Actualmente trabaja con producción
contratada.

•   Están en proceso de certificación de la
producción.

Fuente: AEDES



Oropesa

• Población a 24km al suroeste
del Cusco

• “La tierra del pan”
• Solo es posible preparar

“Chutas” en Oropesa
• Producto famoso

internacionalmente
• Se comercializan

aproximadamente US$ 300 en
Lima

Productos EtnicosProductos Etnicos

Fuente: Los propios comerciantes



Conectividad en el Perú: OSIPTELConectividad en el Perú: OSIPTEL



Telefonía en DistritosTelefonía en Distritos
(modalidad de abonados)(modalidad de abonados)

SUB TOTAL: 413 SUB TOTAL : 1,415

(*) Datos del Censo de 1993
     Datos de Telefónica del Perú (Abril 2001)

CON ACCESO SIN ACCESO



¿Qué se busca?¿Qué se busca?

Ø Incentivar el desarrollo de actividades productivas para los
pobladores de estas zonas a través del aprovechamiento de las
Tecnologías de la Información y Comunicaciones.

Ø Desarrollar estrategias para la difusión y el desarrollo de
contenidos relevantes en cada localidad atendida por el
proyecto (Capitales de Distrito, Tipo A, B y C).

Ø Implementar programas de capacitación continuos para el
adecuado uso de las herramientas tecnológicas por parte de los
usuarios de los servicios de telecomunicaciones.



Universo del ProyectoUniverso del Proyecto

911 capitales de distrito que no cuentan con telefonía en la modalidad de abonados
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Objetivos Objetivos ddel Proyectoel Proyecto

ØImplementar Acceso Público a Internet en cada capital
de distrito rural.

ØProporcionar capacidad de datos para que las
entidades que lo requieran puedan arrendar circuitos.



Cobertura del ProyectoCobertura del Proyecto

Ø 24 departamentos: Capitales de distrito sin telefonía en la
modalidad de abonados

Ø Total de población directamente beneficiada (aprox.):
1’014,000

Ø Total de población indirectamente beneficiada (aprox.):
2’000,000

Ø Fecha estimada de convocatoria a concurso: IV Trimestre
2002



!!!!!!www.osiptel.gob.pe


